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Comment la tendance à 
l’humanisation façonne l’économie 
des animaux domestiques en Asie
Évolution de l’adoption d’animaux de compagnie
Au cours de la dernière décennie, la solitude croissante 
de la population et le recul des taux de natalité ont 
fait s’envoler la demande d’animaux domestiques. Ces 
derniers contribuent à combler le besoin d’appartenance 
et de compagnie toutes tranches d’âge confondues. Pour 
les Millennials, qui représentent une part significative – si 
ce n’est la principale – des propriétaires1 sur les grands 
marchés des soins aux animaux domestiques comme 
les États-Unis, le Royaume-Uni et la Chine, les animaux 
permettent d’expérimenter, voire de remplacer, la 
parentalité. Les générations plus âgées trouvent quant à 
elles du réconfort dans leurs compagnons, qui les aident à 
supporter le syndrome du nid vide après le départ de leurs 
enfants devenus adultes2.
À la base plus courant parmi les nations occidentales, le 
phénomène de l’adoption d’animaux domestiques a connu 
un essor marqué dans les pays asiatiques également, en 
particulier depuis le début de la pandémie de Covid-19.

Points à retenir
• L’humanisation des animaux de compagnie a créé un 

besoin de premiumisation concernant la nourriture, 
les soins, les services et la santé.

• La premiumisation des marques en Asie offre 
des opportunités intéressantes de participer aux 
perspectives de croissance, qui ne seront sans doute 
pas impactées par la situation économique.

• De nouveaux marchés tels que la santé et les 
compléments premium devraient se développer et se 
consolider dans les années à venir.
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Le taux d’adoption d’animaux de compagnie a explosé 
ces dix dernières années sur le continent asiatique, où 
60% des citoyens possèdent un animal domestique 
et 32% considèrent leurs chats et chiens comme leurs 
meilleurs amis3.

De l’humanisation des animaux de compagnie...
L’humanisation de nos compagnons à quatre pattes, 
c’est-à-dire la tendance à les traiter comme des membres 
de la famille, voire des enfants, et à leur appliquer nos 
habitudes alimentaires et modes de vie, devient de plus 
en plus prononcée dans la région Asie-Pacifique. En Chine 
surtout, plus de la moitié des « parents d’animaux » (55%) 
considèrent leurs chats et chiens comme leurs enfants, 
tandis que 28% les voient comme des membres de la 
famille et 7,5% comme des amis4.

Cette transition de la détention à la parentalité d’animaux 
domestiques génère une forte demande de produits et 
de services premium pour ceux-ci, à l’instar des aliments, 
desserts et compléments alimentaires biologiques et 
d’origine locale. En Asie, la demande d’accessoires et 
de services semblables à ceux destinés aux humains 
enregistre une croissance plus rapide qu’en Occident.

Exemple révélateur : les ventes de poussettes pour 
animaux ont dépassé celles de poussettes pour enfants en 
Corée du Sud en 20235.

Tout comme au Japon, où le vieillissement de la 
population, l’essor économique et la baisse du taux de 
natalité devraient permettre de faire progresser encore 
la demande de produits haut de gamme, notamment 
dans des domaines tels que le bien-être des animaux de 
compagnie, les assurances et même les funérailles pour 
animaux.

... à la premiumisation
Le marché asiatique des animaux domestiques 
connaît aussi un essor plus rapide que ses homologues 
occidentaux. La demande américaine de produits 
premium a par exemple augmenté de 27% en 20235, 
contre 38%6 en Chine selon les estimations.

Les données de recherche montrent que la Chine a 
produit 1,13 million de tonnes d’aliments pour animaux de 
compagnie en 2021, soit une croissance vertigineuse de 
17% par rapport à 20207.

Conséquence de l’adoption par les marques premium 
d’étiquetages semblables à ceux utilisés pour les humains, 
tels que « biologique » ou « d’origine locale », les produits 
de type desserts ou compléments protéinés destinés aux 
animaux domestiques gagnent en popularité sur divers 
marchés.

Une partie de cette demande s’explique par un 
phénomène encore plus curieux : les animaux influenceurs, 
dont la base de fans se compte par millions et qui ont des 
centaines de milliers de followers sur les réseaux sociaux 
en vogue, leur garantissant de nombreux partenariats 
avec des marques8.

Potentiel de croissance du marché de la santé des 
animaux de compagnie alimenté par les Millennials et la 
génération Z 
En Asie, le marché de la santé des animaux de compagnie 
devrait enregistrer une croissance à deux chiffres, 
progressant de 10% pour atteindre plus de 132 milliards 
USD d’ici 2027.
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Ce potentiel de croissance est notamment alimenté par :
•  Les Millennials et la génération Z en Chine, qui 

constituent 50% des propriétaires d’animaux dans le 
pays7, ont des diplômes de niveau supérieur, disposent 
de revenus plus élevés et dépensent de 50 à 100 USD 
par mois pour leur(s) animal(aux) de compagnie8. En 
outre, plus de 60% des membres de cette génération nés 
après 1990 souhaitent avoir des animaux de compagnie 
à l’avenir, tandis que moins de 10% en ont déjà un. Ces 
chiffres de croissance s’inscrivent dans la droite ligne de 
l’augmentation du nombre d’animaux domestiques en 
Chine, lequel devrait atteindre 170-200 millions en 2024, 
contre moins de 100 millions en 20199.

•  La classe moyenne grandissante en Inde soutient l’essor 
du marché local des animaux domestiques, sur lequel 
le nombre de chiens de compagnie a progressé de 19,4 
millions en 2018 à 31 millions en 2023 et dont la valeur 
s’était accrue à 890 millions USD en 2021. Selon les 
estimations, ce marché devrait voir sa taille quasiment 
tripler au cours des dix prochaines années10.

•  Les segments de niche tels les « nutriceutiques 
» (contraction de nutrition et de produits 
pharmaceutiques) affichent un taux de croissance 
projeté de 6,4% entre 2017 et 202311. La Chine détient 
ici la principale part de marché (30%), mais le Vietnam 
devrait connaître l’expansion la plus rapide avec un taux 
de croissance estimé de 16,7% jusqu’en 202912.

Conséquences en termes d’investissement

Nous sommes convaincus que l’économie des 
animaux domestiques continuera de prospérer, 
dopée par le renforcement des liens entre les 
propriétaires et leurs animaux. Comme l’expansion 
du marché touche divers domaines, des opportunités 
attrayantes d’investissement dans les produits 
premium pour animaux domestiques se présentent.

Les animaux domestiques étant considérés comme 
des membres de la famille, cette industrie devrait 
relativement bien résister en phase de ralentissement 
économique. Les propriétaires continueront en effet 
de rechercher des produits de première qualité pour 
leurs petits compagnons et ne transigeront guère sur 
leur bien-être.
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Marché de la santé des animaux de compagnie en Asie-Pacifique, 2021 et 2027 (en millions USD)

_

20.000

40.000

60.000

80.000

100.000

120.000

140.000

2020 2027

74.674,4

132.114,7

TCAC 10%

Source : Graphicalresearch.com. Asia-Pacific pet care market (Marché des animaux de compagnie dans la région Asie-Pacifique). Janvier 2021

https://www.graphicalresearch.com/industry-insights/1631/asia-pacific-pet-care-market
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